En esta pagina, Santi
Fuster y Alba Rosell.
En la pagina de al lado,
de izquierda a derecha
y de arriba a abajo:
lithre We are Desigual,
cartel para la Escuela
de Arte y Disefio de
Qviedo. y botellas de
ving de Casa Mariol.

Problema
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Solucién

LOQUE VES ES LO QUE HAY

EL ESTUDIO DE DISERO BARCELONES BENDITA GLORIA TRIUNFA POR TODO EL MUNDD DEFENDIENDO LO SINPLE.
SANTIFUSTER Y ALBA ROSELL NOS EXPLICAN QUE EL TRUCO DE UNA CAMPANA MULTIPREMIADA ES QUE NO HAY TRUCO.

POR NEREA P. DELAS HERAS, FOTOGRAFIA XAVI TORRES-BACCHETTA

odo empieza con una pa-
labraoun pufiadode ellas.
Antes de emprender un
provecto, los disefadores
grificos Alba Rosell y Santi
Fuster, también conocidos
como Bendita Gloria, escogen cuidadosa-
mente estas palabras a partir de lasque de-
sarrollardn todalacampaia. Elmétodoles
ha funcionado a pedir de boca desde que,
recién salidos delaescuela, fundaronsues-
tudio en Barcelona alld por 2007, “Al prin-
cipio era descorazonador materializar los
proyectos, asi que Alba también se formao
comotécnicaenartes graficas”, dice Santi.

Cuando le digo que su trabajo es muy
limpio, Santi parece sonrojarse a través
delalineatelefonica. “Esjusto lo que bus-

camos. Nuestra caracteristica principales |

que no vendemos humo, que nonos gustan
los artificios™. Tal vez por esoel trabajo del
que ambos se sienten masorgullososesla
campaia para los vinos Casa Mariol v no

sdlo por su rosario de premios de disefio |

nacionales e internacionales o por haber
estado presente en laexposicitn itinerante
del Instituto Cervantes Desigri. Spanish
accent in design. En este caso la palabra
que estd en el principio de todo es ‘natu-
ralidad’, en sentido literal y figurado. “Hay
mucha retorica alrededor del vino v que-
riamos volver a lo inteligible”, explican.
Casa Mariol resume su filosofia.

Publicidad transparente

Los proyectos de Bendita Gloriadestacan
en un cenagal de estimulos porque son
deliciosamente simples e ingeniosos, casi
como chistes infantiles. Ellibro de buenas

précticas que hicieron para la firma Des-
igual parece una Biblia pura por fuera y
colorista por dentro, mientras que sus car-
teles para los premios de joyeria Enjoia’T
imitaban los carteles de ‘Compro oro’ con
ellema ‘Gana oro’.

Otra de las claves de su éxito es que se
mantienen pequefios y selectivos. Nosdlo
hay cosas que no harian, es que va hay
cosas que no hacen. Presumen de trabajar
solo con clientes afines a ellos. “Nunca
participariamos en un engafio”. Esto,
cuando unose dedica ala grafica publici-
taria, no esuna perogrullada sinouna de-
claracion de prineipios. Para Albay Santi,
el proyecto perfecto es resultado de una
buena combinacidn entre “adecuacidn,
inteligibilidad y cierto efecto sorpresa™ Y
entonces, ;quién esel disefador perfecto?
“Los disenadores somos traficantes de
significados”, dice Santi. Traficantes, que
no contrabandistas, H

n BeachHouse, “Zebra”
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